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Norbert Wieselhuber

ur wenige Unternehmensbe-
N rater sind selbst Unterneh-

mer und Berater. Nur wenige
wissen, wie sich Selbststandigkeit
anflhlt. Norbert Wieselhuber ab-
solvierte eine Lehre zum Industrie-
kaufmann bei der Allgauer Alpen-
milch AG. Danach absolvierte er ein
Marketing-Trainee-Programm und
war im Vertrieb bei Alete tatig.
Doch sein Wissensdurst war noch
nicht gestillt. Und so studierte er
zunachst an der Fachhochschule
und spater an der Ludwig-Maximili-
ans-Universitat in Minchen BWL.
Doch Wieselhuber wollte noch
mehr wissen und schrieb auch noch
eine Doktorarbeit Uber Marketing
und Design. Finanziert hat er sich
immer allein. Als junger Familienva-
ter stand Wieselhuber dann vor der
Entscheidung: ,Gehe ich in die In-
dustrie, oder mache ich mich als
Berater selbststandig?“ Er ent-
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schied sich flr Letzteres. Seit 1986
ist er selbst Berater und Unterneh-

mer. Inhaber von Familienunter-
nehmen sind Wieselhubers liebste
Kunden. Bei der Beratung solcher

Unternehmen geht es schlieBlich
um etwas, ist der Vater zweier er-
wachsener Kinder Uberzeugt: ,Um
die Existenz von Familie und Firma
und um die personliche Reputation

des Inhabers”, erklart der 63-Jahri-
ge, der heute rund 70 Mitarbeiter in
Mlnchen, Hamburg und Disseldorf
beschaftigt. Bei den Inhaberunter-
nehmen ist er auch als Berater ,,un-
ternehmerisch gefordert”. Aber
auch die Theorie hat Wieselhuber
nie aus den Augen verloren. Er lehrt
in Minchen und glaubt fest, dass
eine gute Theorie die Basis erfolg-
reicher Praxis ist“, aber auch, ,,dass
unternehmerischer Erfolg” nur ge-
lingt, wenn auch eine schépferische
Leistung hinzukommt. Zu seinen
Kunden zahlen Unternehmen wie
Merz Pharma, Metabo, Rittal,
Schwan-Stabilo, Viessmann und
Wilo. Seit 35 Jahren verfolgt Wie-
selhuber taglich vor allem die Un-
ternehmensgeschichten im Han-
delsblatt.

Kontakt: familienunterneh-
men@wieselhuber.de




